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ASAMBLEA LEGISLATIVA:

Justificar la modificacion del parrafo final del articulo 12 de la Ley N.° 9047,
Regulacion y Comercializaciéon de Bebidas con Contenido Alcohdlico, no es una
tarea facil, porque es necesario partir de la negacion o destruccién de un mito.

Por mucho tiempo hemos considerado los deportes como un medio de elevacion
moral de la persona. EIl deporte es una forma para asegurar la existencia y
proyeccion espiritual del ser humano, se nos ha ensefiado que cuerpos sanos son
el apoyo material de mentes sanas. Esto es cierto y lo podemos aceptar sin mayor
problema.

No obstante, hemos construido un mito, una creencia o un consenso generalizado
de que los deportes se han mantenido en su concepcion original, que no han sido
afectados por la dinamica de las sociedades, por el desarrollo de las
comunicaciones, del mundo econdmico y del intercambio comercial.

Debido a los cambios que se han sucedido en los temas del ocio y el uso del tiempo
libre, la mundializacibn de las comunicaciones, el disefio de productos y la
implementacion de intercambios globales, los deportes del dia de hoy son también
una mercancia, un objeto de negociacién, de transaccion, de intercambio, es algo
gue se compra y que se vende. Por mucho que lo lamentemos, los deportes
también obedecen a una logica mercantil de espectaculo global y de un sector
relevante de la industria cultural.

Es necesario que aceptemos la realidad de que paralelamente a los valores que
inspiran la actividad deportiva, grandeza, gloria, salud, equilibrio y armonia,
coexisten el lucro y la ganancia, como factores determinantes del deporte.
Debemos reconocer que los atletas y sus equipos ya no son necesariamente un
patrimonio afectivo, cultural y emocional de los practicantes, seguidores,
aficionados, hinchas o fanaticos, son concurrentemente una mercancia global.

De una manera suave pero sostenida, el deporte ha pasado del dominio exclusivo
de las barras para trasladarse a los espacios de estados financieros y de los
consejos corporativos. Ya no son solamente una actividad, actualmente son
también un activo.
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Desde esa perspectiva, es necesario que asumamos que debemos apoyar y
fomentar el deporte aficionado, pero que también existe el deporte
hipermercantilizado, que se rige por una légica capitalista de competencia, no solo
en el campo de la practica deportiva, sino también en el de las finanzas.

Debemos reconocer que el deporte como espectaculo, como objeto de intercambio
de la industria cultural no puede subsistir sin unos ingresos y unas finanzas solidas.
Hoy conocemos que las entradas ordinarias de algunos grupos deportivos como lo
son las taquillas, transmisiones de radio y television y parafernalia son insuficientes,
situacién que los obliga a enajenar sus mas valiosos activos, como lo son sus
jugadores y sin jugadores no hay espectaculo ni capacidad para ser actor visible en
el mercado global del deporte.

La modificacibn que se propone se orienta al reconocimiento de la dimension
comercial de los deportes, ya que no es légico, dentro de una vision de intercambio
que se rige por reglas de mercado, cerrar a las agrupaciones deportivas y a los
atletas una fuente licita de financiamiento, como lo es la publicidad pagada por
empresas que venden bebidas alcohdlicas.

Es imperativo redefinir las reglas del juego. El péarrafo final del articulo 12 de la Ley
N.° 9047 obedece a una dinamica y a una légica operativa propia del deporte
amateur, de aficionados, pero actualmente no refleja y, por lo contrario, se opone a
los contenidos y significados del deporte profesional, de espectaculo, industrial, de
intercambio y mercantil, que reclama mayores espacios de libertad para la
negociacion, el contrato y el acceso a cualquier forma de financiamiento aceptada
por la ley.

Por las razones expuestas someto a consideracion de las sefioras diputadas y
sefores diputados el presente proyecto de ley.
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LA ASAMBLEA LEGISLATIVA DE LA REPUBLICA DE COSTA RICA
DECRETA:

REFORMA DEL ARTiCULO 12 DE LA LEY N.° 9047, REGULAC!ON Y
COMERCIALIZACION DE BEBIDAS CON CONTENIDO ALCOHOLICO

ARTICULO UNICO- Se reforma el articulo 12 de la Ley N.° 9047, Regulacion
y Comercializacién de Bebidas con Contenido Alcohdlico. El texto es el siguiente:

Articulo 12- Publicidad comercial

El Ministerio de Salud tendrd a su cargo la regulacion y el control de todo tipo de
publicidad comercial relacionada con la comercializacion de bebidas con contenido
alcohdlico, efectuadas por cualquier medio de comunicacién a titulo gratuito o
mediante pago. Todo control se realizara de previo a la divulgacion de la publicidad.

Se prohibe la utilizacién de marcas o nombres de bebidas con contenido alcohdlico
en actividades deportivas, recreativas o culturales dirigidas a menores de edad.

Rige a partir de su publicacién.

David Gourzong Cerdas
Diputado

2 de diciembre de 2019

NOTAS: Este proyecto no tiene comision asignada.

Este proyecto cumplié el tramite de revision de errores formales,
materiales e idiomaticos en el Departamento de Servicios
Parlamentarios.



