REPORTE DE ESTUDIO
SOBRE TEMAS
POLITICOS

ELABORADO A PARTIR DE
INVESTIGACION DE CAMPO
REALIZADA POR
ENFOQUES INVESTIGACIONES
MP, LTDA. DEL
23 AL 27 DE MARZO DEL 2022.

ENFOQUES INVESTIGACIONES MP. LTDA.



INDICADORES DE
PARTICIPACIONY
ABSTENCIONISMO SEGUNDA
RONDA ELECTORAL



INTENCION DE PARTICIPACION EN
SEGUNDA RONDA

% DE ENTREVISTADOS QUE MENCIONA QUE CON RESPECTO A LA SEGUNDA RONDA DE LAS ELECCIONES PRESIDENCIALES ___

DEFINITIVAMENTE SI VA AVOTAR
POSIBLEMENTE SI VA AVOTAR
POSIBLEMENTE NO VA AVOTAR
DEFINITIVAMENTE NO VA AVOTAR

NS/NR




EVOLUCION INTENCION DE
PARTICIPACION EN SEGUNDA RONDA

% DE ENTREVISTADOS QUE MENCIONA QUE CON RESPECTO A LA SEGUNDA RONDA DE LAS ELECCIONES PRESIDENCIALES ___

FEBRERO MARZO 12 MARZO 27
2022 2022 2022

DEFINITIVAMENTE SI VA AVOTAR

%

POSIBLEMENTE SI VA AVOTAR

<
22

POSIBLEMENTE NO VA AVOTAR

.00% 10% .50%

I' I

.80% 90% 50%

DEFINITIVAMENTE NO VA AVOTAR

NS/NR

*-*

.20% .30% .30%

TN
T



INTENCION DE PARTICIPACION EN SEGUNDA RONDA

% DE ENTREVISTADOS QUE MENCIONA QUE CON RESPECTO A LA SEGUNDA RONDA DE LAS ELECCIONES PRESIDENCIALES _

SEGMENTADA

SEGMENTO

POSIBLEMENTE SI
VOTARIA

TOTAL

18.90%

HOMBRES

20.20%

MUJERES

17.60%

METROPOLITANA

20.60%

RESTO DEL PAIS

16.30%

18 A 29 ANOS

20.30%

30 A 49 ANOS

18.60%

MAS DE 50 ANOS

17.00%

CON PARTIDO

17.50%

SIN PARTIDO

19.60%




IMAGEN Y PERCEPCION DE
CANDIDATOS



CONOCIMIENTO Y CALIFICACION DE
IMAGEN DE CANDIDATURAS

CALCULOS SOBRE RESPUESTAS A LA PREGUNTA DE S| EL ENTREVISTADO CONOCE A LA PERSONA Y QUE CALIFICACION LE DA
A LAIMAGEN QUE TIENE DE ELLA

EVOLUCION CONOCIMIENTO Y CALIFICACION
DE IMAGEN DE CANDIDATURAS




PERCEPCION DE VARIACION DE OPINION EN
ULTIMO MES

% DE ENTREVISTADOS QUE DICE QUE EN EL ULTIMO MES SU OPINION SOBRE HA

EVOLUCION PERCEPCION DE VARIACION DE
OPINION




INTENCION DE VOTO



INTENCION DE VOTO

% DE ENTREVISTADOS QUE MENCIONA QUE SI LAS ELECCIONES FUERAN HOY LO HARIA POR ____

(CALCULADO SOBRE LAS PERSONAS QUE INDICAN QUE DEFINITIVAMENTE SI VAN AVOTAR O
POSIBLEMENTE SI VAN A VOTAR)

RODRIGO CHAVES

JOSE MARIA FIGUERES

NINGUNO

NS/NR




EVOLUCION INTENCION DE VOTO

FEBRERO MARZO 12 MARZO 27

RODRIGO CHAVES

JOSE MARIA FIGUERES

NINGUNO 3.70% .60% 10%

W
N
S

NS/NR % %

B



INTENCION DE VOTO SEGMENTADA

% DE ENTREVISTADOS QUE MENCIONA QUE SI LAS ELECCIONES FUERAN HOY LO HARIA POR ____

SEGMENTO

NS/NR

TOTAL

16.20%

HOMBRES

13.20%

MUJERES

19.10%

METROPOLITANA

11.90%

RESTO DEL PAIS

23.70%

18 A 29 ANOS

15.30%

30 A 49 ANOS

18.10%

MAS DE 50 ANOS

15.20%

CON PARTIDO

5.60%

SIN PARTIDO

22.50%




INTENCION DE VOTO EN SEGUNDA RONDA
VRS.
CANDIDATO POR EL QUE VOTO EN PRIMERA RONDA

JOSE
MARIA
VILLALTA

5.10% 7.50% 29.50% 11.10% 12.80% | 32.50%




CONSOLIDACION VOTO

% DE ENTREVISTADOS QUE MENCIONO QUE EN RELACION CON SU DECISION DE VOTAR POR RODRIGO
CHAVES O JOSE MARIA FIGUERES _

DEFINITIVAMENTE POSIBLEMENTE NO | POSIBLEMENTE SIVA | DEFINITIVAMENTE S
NO VA ACAMBIARSU | VA A CAMBIARSU A CAMBIAR SU VA A CAMBIAR SU NS/NR
DECISION DECISION DECISION DECISION




VOTANTES RODRIGO CHAVES
MOTIVO MAS IMPORTANTE PARA VOTAR POREL

CONTRA J.M. FIGUERES

IDEASY PROPUESTAS

POR UN CAMBIO

MEJOR CANDIDATO

CONOCIMIENTO, INTELIGENCIA, CAPACIDAD
HONESTIDAD

EXPERIENCIA

MENOS MALO

OTRO

NS/NR

% DE ENTREVISTADOS QUE MANIFIESTAN SU INTENCION DE VOTAR POR RODRIGO CHAVES Y QUE QUE
MENCIONARON QUE EL MOTIVO MAS IMPORTANTE PARA VOTAR POR ELES ___ (CALCULADO SOBRE LAS PERSONAS
QUE MANIFESTARON QUE VOTARIAN POR EL CANDIDATO)



, VOTANTES RODRIGO CHAVES
EVOLUCION MOTIVO MAS IMPORTANTE PARA VOTAR
POREL

FEBRERO MARZO 12 MARZO 27

CONTRA J.M. FIGUERES CONTRA J.M. FIGUERES CONTRA J.M. FIGUERES

IDEASY PROPUESTAS POR UN CAMBIO IDEASY PROPUESTAS

CONOCIMIENTO, INTELIGENCIA, CAPACIDAD IDEASY PROPUESTAS POR UN CAMBIO

POR UN CAMBIO MEJOR CANDIDATO MEJOR CANDIDATO

MEJOR CANDIDATO CONOCIMIENTO, INTELIGENCIA, CAPACIDAD CONOCIMIENTO, INTELIGENCIA, CAPACIDAD

) o . I
| O\ | | . I I II

MENOS MALO HONESTIDAD HONESTIDAD
EXPERIENCIA MENOS MALO (3% EXPERIENCIA
HONESTIDAD | 3% EXPERIENCIA | 2% MENOS MALO

orro 1% oro 1% OTRO

Ns/NR (2% NS/NR A Ns/NR 2%



VOTANTES JOSE MARIA FIGUERES
MOTIVO MAS IMPORTANTE PARA VOTAR POR EL

EXPERIENCIA

IDEASY PROPUESTAS

CONOCIMIENTO, INTELIGENCIA, CAPACIDAD

TRADICION, FAMILIA, PARTIDO

MENOS MALO

MEJOR CANDIDATO

CONTRA R.CHAVES

EQUIPO

OTRO

NS/NR

% DE ENTREVISTADOS QUE MANIFIESTAN SU INTENCION DE VOTAR POR JOSE MARIA FIGUERES Y QUE QUE
MENCIONARON QUE EL MOTIVO MAS IMPORTANTE PARA VOTAR POR ELES ___ (CALCULADO SOBRE LAS PERSONAS
QUE MANIFESTARON QUE VOTARIAN POR EL CANDIDATO)



VOTANTES JOSE MARIA FIGUERES

EVOLUCION MOTIVO MAS IMPORTANTE PARA VOTAR
POREL

MARZO 12

EXPERIENCIA

CONOCIMIENTO, INTELIGENCIA, CAPACIDAD

TRADICION, FAMILIA, PARTIDO

IDEASY PROPUESTAS

MEJOR CANDIDATO

MENOS MALO

CONTRA R. CHAVES

POR UN CAMBIO

NS/NR

%

FEBRERO

EXPERIENCIA

CONOCIMIENTO, INTELIGENCIA, CAPACIDAD

IDEASY PROPUESTAS

MEJOR CANDIDATO

TRADICION, FAMILIA, PARTIDO

MENOS MALO

CONTRA R. CHAVES

POR UN CAMBIO

OTRO

EQUIPO

NS/NR

7

7

EXPERIENCIA

IDEASY PROPUESTAS

CONOCIMIENTO, INTELIGENCIA, CAPACIDAD

TRADICION, FAMILIA, PARTIDO

MENOS MALO

MEJOR CANDIDATO

CONTRA R.CHAVES

EQUIPO

OTRO

NS/NR

MARZO 27



RESUMEN FICHA TECNICA

Tamano de muestra

800 personas mayores de 18 anos, balanceado
por sexo y grupo de edad de acuerdo al padroén
electoral del TSE.

Margen de error y nivel de confianza

+3.4% vy nivel de confianza de 95%

Cobertura geogrdfica

Nivel nacional distribuida entre GAM (60%) y
Resto pais (40%).

Distribucion por sexo

51 % mujeres y 49 % hombres

Distribucion por edad

3 grupos etarios

Técnica utilizada

Entrevista telefonicay cara a cara.

Fecha de realizacién

Del 23 al 27 de marzo del 2022.

Fecha de emision del reporte

28 de marzo del 2022.




