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ASAMBLEA LEGISLATIVA:

La caficultura constituye uno de los pilares histéricos, econémicos y culturales del
desarrollo de la Republica de Costa Rica. Desde el siglo XIX, el café impulso la
consolidacion de infraestructura publica, el fortalecimiento del comercio exterior, el
desarrollo de servicios esenciales y la construccion de identidad nacional. En la
actualidad, el café costarricense continua siendo un emblema pais, especialmente
en los mercados de cafés diferenciados y de especialidad, donde la trazabilidad, la

sostenibilidad, la calidad sensorial y el origen territorial son determinantes.

Dentro de ese marco, la Region de Los Santos —integrada por los cantones de
Tarrazu, Dota, Ledn Cortés Castro, Aserri y los territorios cafetaleros vinculados del
sur de Desamparados especificamente los Distritos de Frailes, Rosario y San
Cristobal (que son zonas aledanas con identidad productiva similar) conforman uno
de los espacios de mayor prestigio nacional e internacional por la calidad de su café
de altura. Dicho reconocimiento no es fortuito: se sustenta en décadas de trabajo
constante de productores, beneficios, microbeneficios y organizaciones locales que
han orientado sus esfuerzos a la mejora continua, a la innovacion en procesos y a

la competitividad global, con el acompafiamiento técnico e institucional del Instituto



del Café de Costa Rica (ICAFE), entidad clave en el ordenamiento, investigacion,

asistencia técnica y promocién del sector cafetalero nacional.

La creacion de la “Ruta del Café” surge de la necesidad de reconocer en primer
orden la importancia de establecer una estrategia publica de desarrollo territorial
para esta regién y su actividad cafetalera, mediante la articulacién productiva,
fortalecimiento cultural, diversificacidon econdmica y posicionamiento nacional e
internacional, promoviendo un modelo sostenible basado en el café de especialidad,

el turismo rural comunitario y la proteccion del paisaje productivo.
Bondades agroclimaticas y calidad diferenciada del café de altura

Esta region posee condiciones agroclimaticas excepcionales que permiten producir
cafés de alta densidad y maduracion lenta, comunmente clasificados como Strictly
Hard Bean (SHB), asociados a altitudes que oscilan, en promedio, entre 1.200 y
2.000 metros sobre el nivel del mar. Esta combinacién de altura, radiacion, amplitud

térmica y ritmos de maduracién favorece cualidades distintivas:

e Mayor concentracién de azucares y precursores aromaticos en el grano.
e Acidez brillante, fina y balanceada.
e Complejidad aromatica y mayor riqueza de matices.

e Cuerpo estructurado, limpieza en taza y final prolongado.

A ello se suma el origen volcanico de los suelos, con buen drenaje y disponibilidad
de minerales, y un régimen climatico estacional claramente definido (época seca y
lluviosa), que contribuye al desarrollo fisiolégico del cafeto y a una cosecha con

maduraciéon mas homogénea en muchas zonas productivas.

De igual forma, el cultivo bajo sombra —aun predominante en numerosos sistemas

productivos locales— aporta beneficios adicionales:

e Proteccion del suelo y reduccion de erosion.

e Conservacion de biodiversidad y conectividad bioldgica.



o Estabilidad térmica en las plantaciones y resiliencia climatica.

¢ Mayor sostenibilidad ambiental del paisaje cafetalero.

En términos sensoriales, los cafés de la region suelen presentar perfiles de gran
reconocimiento en el mercado de especialidad, con notas que incluyen frutos rojos,
citricos, florales elegantes, matices achocolatados y una taza limpia y persistente,
caracteristicas que han sido destacadas reiteradamente en competencias y
evaluaciones internacionales, incluyendo resultados sobresalientes en certamenes
de prestigio como Taza de la Excelencia, donde la regién ha obtenido posiciones
destacadas, evidenciando liderazgo tanto en calidad como en innovacion varietal y

de procesos (por ejemplo, procesos honey/miel y natural, entre otros).

Ademas, por su relevancia productiva, la regién aporta una porcion significativa del
café nacional y, particularmente, del segmento de cafés de alta gama,

consolidandose como origen estratégico para exportacioén con valor agregado.
Necesidad y oportunidad: fundamento para crear la “Ruta del Café”

Pese al prestigio internacional del origen, la region enfrenta desafios estructurales
que amenazan la sostenibilidad social y econdmica del territorio cafetalero, entre

ellos:

¢ Reduccion de rentabilidad en la produccion primaria por costos crecientes y
presion de mercado.

e Migracién juvenil y pérdida de relevo generacional.

¢ Insuficientes encadenamientos de valor agregado en origen.

e Deterioro o rezago de infraestructura y servicios complementarios para
actividades productivas y turisticas.

e Transformacion progresiva de comunidades en “comunidades dormitorio”,
con menor dinamismo econdémico local.

e Riesgo de sustitucién del uso del suelo cafetalero por otras actividades,

debilitando el paisaje productivo y la identidad territorial.



En este contexto, la creacion de una “Ruta del Café” por via legal se plantea como

una politica publica moderna y estratégica que articule instituciones, gobiernos

locales, organizaciones productivas, sector turismo y comunidades, con el fin de

consolidar un modelo de desarrollo territorial basado en:
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Diversificacion productiva y de ingresos.

Turismo rural sostenible y experiencial.

Identidad cultural y patrimonio cafetalero.

Sostenibilidad ambiental y conservacion del paisaje.

Promocion nacional e internacional del café de origen con trazabilidad.

Formacion de capacidades locales y empleo digno.

Objetivos estratégicos de la Ruta del Café

A. Desarrollo econémico local y generacion de empleo

La Ruta del Café permitiria ampliar y estabilizar los ingresos de familias productoras

y emprendimientos locales, especialmente en periodos fuera del pico de cosecha,

mediante:

Diversificacion de ingresos para pequefos y medianos productores
(experiencias, visitas, venta directa, turismo).

Generacion de empleo local en guianza, hospitalidad, gastronomia,
transporte, comercio y servicios.

Impulso de encadenamientos productivos (artesanias, alojamientos rurales,
cafeterias, restaurantes, tour operadores).

Creacion de experiencias de alto valor: recorridos guiados, cataciones,
participacion en recoleccién, visitas a beneficios y microbeneficios,
demostraciones de tostado y métodos de preparacion.

Mayor captura de renta por visitante, caracteristica del turismo experiencial
especializado, que suele generar mas gasto local que el turismo de paso.



B. Posicionamiento internacional de “Marca Region” y café de origen

Una Ruta del Café organizada y certificable permitiria:

1. Consolidar la identidad territorial del origen en esta region de “Los Santos y
zonas vinculadas” y su reputaciéon como sello de calidad.

2. Estandarizar narrativa de origen, trazabilidad y experiencia, fortaleciendo
confianza del consumidor.

3. Integrar esfuerzos de promocion conjunta (ferias, medios, plataformas
digitales, alianzas comerciales).

4. Vincular café, cultura, paisaje, historia y tradicion productiva en una oferta
exportable también como experiencia.

5. Proyectar un modelo semejante a rutas tematicas internacionales (como
rutas del vino), adaptado a la realidad cafetalera costarricense, con identidad

propia y enfoque sostenible.

C. Sostenibilidad ambiental, cultural y proteccién del paisaje cafetalero
La ruta consolidaria incentivos y mecanismos para:

1. Promover buenas practicas agricolas, adaptacion climatica y conservacién
de suelos y agua.

2. Impulsar certificaciones ambientales y sellos de sostenibilidad, segun
corresponda.

3. Fortalecer educacion ambiental y agroecolégica para visitantes y
comunidades.

4. Rescatar y revalorizar tradiciones locales: recoleccion manual,
microbeneficios familiares, cultura del beneficiado, y saberes comunitarios.

5. Reconocer la cultura cafetalera como patrimonio intangible, protegiendo su
transmision intergeneracional.

6. Contribuir a la permanencia del cultivo, evitando el abandono de cafetales o

el cambio de uso del suelo.



Componentes minimos para estructurar la Ruta del Café

Para asegurar viabilidad, calidad y continuidad, la iniciativa debe contemplar

componentes coordinados:

1. Circuitos turisticos estructurados: fincas, microbeneficios, beneficios, viveros,
tostadoras artesanales, cafeterias de origen y miradores del paisaje
productivo.

2. Centros de interpretacion del café: al menos un espacio por canton
participante, con contenido educativo, historico, ambiental y sensorial.

3. Capacitacién y profesionalizacién: formacion en turismo rural comunitario,
guianza, hospitalidad, atencion al visitante, idiomas y estandares de servicio.

4. Formacioén en catacién y cultura del café: cursos cortos de catacion para
actores locales y visitantes, asi como el impulso gradual a una escuela de
formacidon con proyeccion internacional, en coordinacion con instituciones
pertinentes.

5. Promocién y mercadeo coordinado: estrategia pais/territorio, presencia en
plataformas, sefalizacion, eventos y festivales del café, material educativo y
digital.

6. Integracién con gastronomia y hospedaje rural: fortalecimiento de oferta
complementaria para aumentar permanencia y gasto local.

7. Sistema de certificacion de experiencia: estandares minimos de calidad,
seguridad, sostenibilidad y autenticidad para los participantes de la ruta.

8. Articulacion interinstitucional: coordinacion efectiva entre municipalidades,
ICT, ICAFE, sector educativo/técnico, organizaciones cafetaleras vy

asociaciones de desarrollo, evitando duplicidades y asegurando seguimiento.
Impacto esperado:
La formalizacion de la Ruta del Café como politica publica permitiria:

1. Dinamizar economias locales y crear empleo, especialmente para jovenes y

mujeres.



Reducir migracién por falta de oportunidades y fortalecer arraigo territorial.
Incrementar ingresos familiares en periodos no pico de cosecha.
Consolidar a la region como polo de turismo agroecoldgico y de cafés de
especialidad.

5. Fortalecer la imagen pais de Costa Rica como productor de café premium,
trazable y sostenible.

6. Incentivar la recuperacion y mantenimiento de areas cafetaleras, evitando su
abandono o sustitucion por usos no compatibles con el paisaje productivo.

7. Potenciar innovacion, valor agregado y venta directa, fortaleciendo la
competitividad del origen.

8. Promover la investigacion, estudios técnicos y cientificos que permitan el
aprovechamiento del cultivo del café, y generar a partir de este proceso inicial

y final todos los subproductos que se puedan obtener de esta actividad.

La Regidén de Los Santos y los territorios cafetaleros vinculados a este sector, no
solo producen uno de los cafés mas reconocidos del mundo; también reunen
condiciones técnicas, culturales y territoriales para convertirse en un modelo
integral de desarrollo, no solo para la region, sino también para Costa Rica y el
mundo, basado en café de especialidad y turismo rural sostenible. La creacién
de la Ruta del Café constituye una estrategia coherente y necesaria para capitalizar
el prestigio internacional del origen, diversificar la economia local, generar empleo
digno, proteger el paisaje productivo y reforzar el patrimonio cultural asociado a la

caficultura.

El café no es unicamente un producto agricola; es un simbolo fundacional del
desarrollo republicano costarricense. Desde el siglo XIX, la caficultura permitié
consolidar infraestructura, educacion publica y comercio internacional. La Ruta del
Café es una estrategia territorial de desarrollo sostenible, identidad cultural y

posicionamiento internacional.



En virtud de lo anterior, y con plena conviccion de su relevancia social, ambiental y
juridica, se somete a conocimiento y consideracion de las sefioras y sefiores diputadas

el siguiente proyecto de ley.
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LA ASAMBLEA LEGISLATIVA DE LA REPUBLICA DE COSTA RICA
DECRETA:

LEY DE CREACION DE LA RUTA DEL CAFE

ARTICULO 1.- CREACION, DENOMINACION, NATURALEZA Y OBJETO.

Créase la Ruta del Café de la Zona Sur de San José, en adelante la Ruta del Café,
como un corredor territorial estratégico de caracter productivo, turistico, cultural,
historico y ambiental.

LA RUTA DEL CAFE TENDRA POR OBJETO:

a. Promocion y posicionamiento del origen: Promover y posicionar, a nivel
nacional e internacional, la region cafetalera de la Zona Sur de San José
como territorio emblematico de produccion de café de alta calidad y café de
especialidad, fortaleciendo el reconocimiento del café de Costa Rica en los
mercados internacionales.

b. Articulacién institucional e imagen pais: Contribuir al fortalecimiento de la
estrategia de promocion internacional y de la imagen pais asociada al café
costarricense, articulando acciones con las instituciones competentes en
comercio exterior, turismo, cultura, ambiente y desarrollo productivo.

c. Desarrollo turistico y encadenamientos: Impulsar el desarrollo integral del
turismo en la region, promoviendo el turismo rural comunitario, el
agroturismo, el turismo cultural e histérico, el turismo gastronomico y el
turismo de experiencia vinculados a la caficultura, generando
encadenamientos productivos y nuevas oportunidades para las micro,
pequefias y medianas empresas y organizaciones locales.

d. Patrimonio cafetalero: Rescatar, preservar, difundir y poner en valor el aporte
histérico, cultural y socioeconémico del café como actividad determinante en
la construccion del Estado costarricense, su institucionalidad democratica y
el bienestar de las familias productoras.

e. Competitividad, innovacién y valor agregado: Fortalecer la competitividad del
sector cafetalero regional mediante innovacién, valor agregado,
sostenibilidad ambiental, adaptacion al cambio climatico y diferenciacion por
calidad, trazabilidad y origen.

f. Investigacion y aprovechamiento integral: Promover la investigacion, el
desarrollo y la transferencia de conocimiento para el aprovechamiento
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integral del café y la generacién de subproductos derivados de la actividad
cafetalera, incluyendo enfoques de economia circular.

g. Dinamizacién economica y empleo: Dinamizar la economia local mediante
articulacion publico-privada, generacién de empleo digno, fortalecimiento de
emprendimientos e integracion de la cadena de valor del café.

h. Plataforma permanente de desarrollo territorial: Consolidar la Ruta del Café
del Café como plataforma permanente de desarrollo econémico y social,
cohesion comunitaria, identidad cultural y promocion nacional e internacional
del territorio y del café de Costa Rica.

ARTICULO 2.- DELIMITACION TERRITORIAL.

La Ruta del Café comprendera el territorio integrado por los cantones de Tarrazu,
Dota, Ledn Cortés Castro y Aserri, asi como los distritos de Frailes, Rosario y San
Cristébal del Canton de Desamparados.

La Ruta del Café del Café incluira los nodos, circuitos y puntos de interés que se
definan en el Plan Estratégico Quinquenal y en el reglamento de esta ley,
considerando la conectividad con:

a) Carretera Interamericana Sur: El corredor estratégico de conexion hacia la
Carretera Interamericana Sur, incluyendo el sector conocido como Los
Chespiritos, y

b) Conectividad Regional: Las conexiones estratégicas hacia el Pacifico y
demas vias que faciliten el acceso a servicios, atractivos y actividades
vinculadas al desarrollo cafetalero y turistico del territorio.

ARTICULO 3.- OBJETIVOS ESTRATEGICOS ESPECIFICOS.

Ademas de lo dispuesto en el articulo 1, son objetivos estratégicos especificos de
la Ruta del Café del Café:

a) Diversificacion con valor agregado: Promover la diversificacién de ingresos
mediante valor agregado en origen, venta directa y experiencias turisticas
vinculadas al café.

b) Subproductos y economia circular: Impulsar el desarrollo de subproductos
del café y el aprovechamiento integral de la actividad cafetalera bajo
enfoques de economia circular.
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c)

Comercio y gastronomia de origen: Fomentar cafeterias de origen,
restaurantes tematicos y comercio cultural vinculado a la identidad cafetalera
regional.

Turismo rural cafetalero: Fortalecer el turismo rural comunitario y el turismo
cafetalero como producto turistico diferenciado.

Infraestructura habilitante: Promover el mejoramiento progresivo de
infraestructura habilitante y servicios complementarios para la actividad
turistica y productiva, conforme a competencias institucionales.

Empleo verde: Incentivar la generacion de empleo verde y la capacitacion
asociada a sostenibilidad, servicios turisticos y cadena de valor del café.
Conectividad vial estratégica: Promover la articulacién interinstitucional para
mejorar la conectividad vial y la seguridad del corredor estratégico,
incluyendo las conexiones hacia el Pacifico, de conformidad con la
planificacion y competencias del sector infraestructura.

Formacion especializada: Impulsar, en coordinacion con las instituciones
competentes y la academia, el desarrollo progresivo de un programa de
formacion de baristas y catadores con proyeccion internacional, conforme a
disponibilidad de recursos.

ARTICULO 4.- PRINCIPIOS RECTORES.

La interpretacion y aplicacion de esta ley se regira por los siguientes principios:

a)
b)

c)

Desarrollo sostenible: Equilibrio entre desarrollo econdmico, bienestar social
y proteccion ambiental.

Precaucion ambiental: Prevencion y gestion de riesgos ambientales
conforme a la normativa vigente.

Adaptacion y mitigacion climatica: Promocion de resiliencia y reduccion de
emisiones en la cadena de valor.

Produccién limpia y economia circular: Uso eficiente de recursos, reduccion
de residuos y aprovechamiento integral de subproductos.

Conservacién de la biodiversidad: Proteccion de ecosistemas, conectividad
biolégica y servicios ambientales.

Participacion y articulacion publico-privada: Coordinacion entre instituciones,
municipalidades, sector productivo, sector turismo y organizaciones
comunitarias.

ARTICULO 5.- COORDINACION INTERINSTITUCIONAL.

Las instituciones del Poder Ejecutivo y demas entes publicos con competencia en
produccion, turismo, comercio exterior, cultura, ambiente y desarrollo territorial
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podran articular acciones para el cumplimiento de los fines de la presente ley, dentro
del marco de sus competencias legales y conforme a su disponibilidad
presupuestaria ordinaria.

Para tales efectos, podran coordinar, entre otras, las siguientes acciones:

a) Instituto Costarricense de Turismo (ICT): Promocion turistica nacional e
internacional de la Ruta del Café, desarrollo de producto turistico y
fortalecimiento de capacidades para el turismo rural comunitario y
experiencias cafetaleras.

b) Instituto del Café de Costa Rica (ICAFE): Fortalecimiento productivo, calidad,
trazabilidad, diferenciacion por origen, valor agregado y asistencia técnica
vinculada a la caficultura del territorio.

c) Promotora del Comercio Exterior de Costa Rica (PROCOMER): Promocion
internacional, inteligencia de mercados y posicionamiento estratégico del
café del territorio, conforme a su marco legal y planes institucionales.

d) Ministerio de Cultura y Juventud (MCJ): Preservacion, divulgacion y puesta
en valor del patrimonio cultural asociado a la caficultura, en coordinacion con
gobiernos locales y organizaciones comunitarias.

e) Ministerio de Agricultura y Ganaderia (MAG): Fortalecimiento técnico-
productivo, sostenibilidad y acompafamiento en practicas agricolas vy
ambientales aplicables.

La implementacién de esta ley no implicara la creacién de nuevas estructuras
administrativas permanentes ni la asignacion automatica de recursos adicionales,
por lo que debera ejecutarse con los recursos humanos, técnicos y presupuestarios
existentes, sin perjuicio de la cooperacion y alianzas permitidas por el ordenamiento
juridico.

ARTICULO 6.- IDENTIDAD HISTORICA Y CULTURAL.

Se reconoce la caficultura del territorio comprendido en esta ley como expresion
relevante del patrimonio histérico, cultural y productivo de Costa Rica, por su aporte
al desarrollo econémico regional y nacional, a la institucionalidad democratica y al
bienestar de las familias productoras.

El Estado, dentro del marco de competencias de las instituciones competentes y
conforme a disponibilidad presupuestaria, promovera la valorizacion de la memoria
histdrica, las tradiciones, los saberes y oficios vinculados al café, las practicas
agricolas sostenibles y las manifestaciones culturales asociadas a la caficultura en
el territorio.
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ARTICULO 7.- PROMOCION DE ORIGEN Y DIFERENCIACION.

El Estado, dentro del marco juridico vigente y conforme a las competencias de las
instituciones competentes, impulsara el fortalecimiento de mecanismos de
diferenciacién por calidad y origen del café producido en el territorio de la Ruta del
Café del Café, incluyendo el respaldo a denominaciones de origen, indicaciones
geograficas, marcas colectivas u otros esquemas de diferenciacion reconocidos
conforme a la legislacion nacional e internacional aplicable.

Las acciones de promocion deberan visibilizar el prestigio internacional de las zonas
cafetaleras de altura del territorio, incluyendo, entre otras, Tarrazu y Santa Maria de
Dota, consolidando su posicionamiento como referentes de café de especialidad,
trazable y sostenible.

ARTICULO 8.- IMPULSO AL TURISMO CAFETALERO.

Las instituciones competentes, las municipalidades y los actores de la Ruta del Café
promoveran el desarrollo del turismo cafetalero como producto turistico
diferenciado, mediante el fomento de:

a) Agroturismo y turismo rural comunitario: Experiencias vinculadas a fincas
cafetaleras y organizaciones comunitarias.

b) Turismo cultural e histérico: Actividades y contenidos vinculados a la historia
y cultura cafetalera del territorio.

c) Turismo gastrondmico y de experiencia: Oferta gastronémica local,
maridajes, métodos de preparacion, talleres y experiencias sensoriales.

d) Eventos especializados: Festivales, ferias, competencias, cataciones
publicas y eventos especializados relacionados con café.

e) Circuitos integrados: Circuitos integrados de fincas, beneficios,
microbeneficios, tostadores, cafeterias de origen, hospedajes rurales y
demas emprendimientos locales vinculados.

Estas acciones procuraran dinamizar la economia regional, generar empleo local,
fortalecer a las micro, pequefias y medianas empresas y organizaciones locales, y
aumentar la estadia promedio del visitante nacional e internacional, conforme a la
disponibilidad presupuestaria y planes institucionales.
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ARTICULO 9.-ADMINISTRACION Y GOBERNANZA DE LA MARCA
TERRITORIAL.

La marca territorial “Ruta del Café de la Zona Sur de San José” sera administrada
por la Comision Interinstitucional de la Ruta del Café de la Zona Sur de San José,
creada en los articulos 24 y 25 de la presente ley, como instancia rectora y
coordinadora.

La Comision, para efectos especificos de administracién de la marca, podra
conformar un Comité Técnico de Marca, de caracter ad honérem, sin personalidad
juridica instrumental ni estructura administrativa propia, integrado por:

ICAFE: Un representante del Instituto del Café de Costa Rica.

ICT: Un representante del Instituto Costarricense de Turismo.

PROCOMER: Un representante de la Promotora del Comercio Exterior de
Costa Rica.

MAG: Un representante del Ministerio de Agricultura y Ganaderia.

Sector local: Dos representantes de organizaciones de productores y de
actores turisticos del territorio.

Municipalidades: Un representante de las municipalidades comprendidas en
el ambito territorial de la Ruta del Café, designado conforme acuerden entre
ellas.

El Comité Técnico de Marca tendra las siguientes funciones, sin perjuicio de las
competencias de la Comision:

a)
b)

c)

Reglamento de uso: Elaborar y someter a aprobacion de la Comisién el
reglamento técnico de uso de la marca.

Estandares: Proponer estandares minimos de calidad, sostenibilidad,
seguridad, autenticidad y trazabilidad para el uso de la marca.

Autorizacién y revocatoria: Recomendar a la Comisiéon la autorizacion,
suspensiodn o revocatoria del uso de la marca, conforme a criterios objetivos
establecidos reglamentariamente y garantizando el debido proceso.
Posicionamiento: Proponer estrategias de posicionamiento nacional e
internacional de la marca territorial.

Rendicion de cuentas: Presentar a la Comision un informe anual publico de
gestion.

La participacion en la Comision y en el Comité Técnico de Marca no generara dietas,
remuneraciones ni pluses salariales.
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ARTICULO 10.- PROMOCION DIGITAL Y PROYECCION NACIONAL E
INTERNACIONAL.

Las instituciones competentes, dentro del ambito de sus competencias y conforme
a su disponibilidad presupuestaria, podran incorporar la Ruta del Café en sus
estrategias ordinarias de promocion turistica, comercial, cultural y de atraccion de
inversion, mediante plataformas digitales, ferias, misiones comerciales, ruedas de
negocios y eventos especializados.

Para tales efectos, se impulsara:

a) Inclusién en campanas: La incorporacion de la Ruta del Café en campanas
nacionales e internacionales de promocion turistica y cultural.

b) Promocion del café de origen: La promocién del café del territorio en
mercados estratégicos, particularmente en el segmento de cafés
diferenciados y de especialidad.

c) Articulacién con marca pais: La articulacion con la estrategia de marca pais
“Esencial Costa Rica”, cuando corresponda.

d) Herramientas digitales: El desarrollo y actualizacion de plataformas digitales,
directorios oficiales, mapas interactivos, Ruta del Café georreferenciada y
contenido audiovisual.

e) Concursos y certdmenes: La participacion y divulgacion en concursos y
certamenes nacionales e internacionales relacionados con café, turismo y
buenas practicas.

ARTICULO 11.- ACCESO A INSTRUMENTOS DEL SISTEMA DE BANCA PARA
EL DESARROLLO.

El Sistema de Banca para el Desarrollo (SBD), conforme a su normativa, politicas,
evaluaciéon de riesgo y disponibilidad de recursos, podra considerar y priorizar,
cuando proceda, el financiamiento de proyectos productivos, de servicios turisticos,
encadenamientos de valor, innovacién, transformacion productiva y capital de
trabajo vinculados a la Ruta del Café, especialmente aquellos desarrollados por
micro, pequefas y medianas empresas, organizaciones asociativas y personas
productoras del territorio.
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ARTICULO 12.- ASISTENCIA TECNICA, VALOR AGREGADO Y ARTICULACION
TURISTICA.

El ICAFE, en el marco de sus competencias, promovera acciones de asistencia
técnica, mejora de calidad, trazabilidad, valor agregado y certificaciones aplicables
al café del territorio.

El ICAFE y el ICT, en coordinacién con las municipalidades y la Comision,
promoveran lineamientos y acciones para el fomento del turismo cafetalero, el
turismo rural comunitario y la mejora de la oferta de experiencias vinculadas al café,
conforme a los planes institucionales y disponibilidad presupuestaria.

ARTICULO 13.- SIMPLIFICACION ADMINISTRATIVA Y FACILITACION DE
TRAMITES.

El MEIC, en coordinacion con las Municipalidades comprendidas en el articulo 2 de
esta ley y con las instituciones publicas que resulten pertinentes, promovera la
simplificacion, estandarizacion y digitalizacion de tramites vinculados al desarrollo
de actividades productivas y turisticas asociadas a la Ruta del Café, con énfasis en
MIPYMES y emprendimientos locales, de conformidad con el marco de mejora
regulatoria vigente y sin menoscabo de los controles sanitarios, ambientales y de
seguridad aplicables.

ARTICULO 14.- PROMOCION TURISTICA INSTITUCIONAL.

EI'ICT, dentro de su promocion ordinaria y conforme a disponibilidad presupuestaria,
incorporara la Ruta del Café en sus acciones de mercadeo, informacion al visitante,
articulacion con operadores y plataformas, y desarrollo de producto turistico, en
coordinacion con la Comision y las municipalidades del territorio.

ARTICULO 15.- PRIORIZACION TERRITORIAL Y ENCADENAMIENTOS.

Las instituciones publicas que integren la Comision procuraran, dentro del marco de
sus competencias, planes operativos y disponibilidad presupuestaria, priorizar en el
territorio de la Ruta del Café:

a) Infraestructura habilitante: Sefalizacion turistica, puntos de informacion,
conectividad y accesos a nodos y circuitos, en coordinacién con las
municipalidades.
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b) Fortalecimiento de MIPYMES: Programas de formalizacion, capacitacion,
comercializacion, digitalizacion y encadenamientos productivos asociados al
café y al turismo.

c) Formacién de capacidades: Programas de guianza, hospitalidad, idiomas,
barismo y catacion, asi como seguridad y protocolos de atencion al visitante.

d) Sostenibilidad: Acciones de conservacion del paisaje cafetalero, gestion del
agua, suelos, biodiversidad y adaptacion climatica.

e) Compra local y encadenamientos: Mecanismos para promover la compra
local y el vinculo entre productores, servicios turisticos, gastronomia,
hospedaje y comercio del territorio.

Este articulo no crea obligaciones presupuestarias adicionales ni nuevos tributos;
su ejecuciéon se realizard con recursos ordinarios y mediante coordinacién
interinstitucional.

ARTICULO 16.- BUENAS PRACTICAS AMBIENTALES Y CULTURA DE
SOSTENIBILIDAD.

Las instituciones competentes, las Municipalidades y los actores de la Ruta del Café
promoveran y facilitaran, dentro del ambito de sus competencias y conforme a
disponibilidad presupuestaria, la adopcion de buenas practicas ambientales y la
capacitacién para el fortalecimiento de una cultura de sostenibilidad, orientada,
entre otros, a:

a) Proteccion de cuencas: Proteccidn y restauracion de cuencas, nacientes y
zonas de recarga hidrica.

b) Sistemas agroforestales bajo sombra: Fomento de sistemas agroforestales,
cobertura vegetal y conservacion del suelo.

c) Gestion eficiente del agua: Uso eficiente del recurso hidrico y manejo
adecuado de aguas residuales cuando corresponda.

d) Reduccion de huella de carbono: Medidas de mitigacion, eficiencia
energética y reduccion de emisiones en la cadena de valor del café.

e) Cumplimiento ambiental: Cumplimiento de permisos, evaluaciones e
instrumentos de gestidbn ambiental cuando corresponda, conforme a la
normativa vigente.

ARTICULO 17.- RECONOCIMIENTO VERDE Y CERTIFICACIONES DE
SOSTENIBILIDAD.

El MAG, en coordinacién con el ICT y el ICAFE, podra promover y gestionar,
conforme a la normativa aplicable y a la disponibilidad de recursos, la adopcién de
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certificaciones ambientales, sellos de sostenibilidad o reconocimientos equivalentes
para actores, servicios y experiencias vinculadas a la Ruta del Café.

ARTICULO 18.- RECONOCIMIENTO CULTURAL DEL PATRIMONIO
CAFETALERO.

Se reconoce la tradicion cafetalera del territorio comprendido en esta ley como
patrimonio cultural productivo vivo, en tanto conjunto de conocimientos, practicas,
oficios, organizacidon comunitaria, memoria histdrica y expresiones culturales
asociadas al cultivo, beneficiado y consumo del café.

ARTICULO 19.- PROMOCION Y FORTALECIMIENTO DE INDICACIONES
GEOGRAFICAS Y DENOMINACIONES DE ORIGEN.

El ICAFE, en el marco de sus competencias y conforme a la normativa vigente,
promovera la proteccién, fortalecimiento y, cuando proceda, el desarrollo de
indicaciones geograficas y denominaciones de origen asociadas al café del territorio
de la Ruta del Café, asi como acciones de divulgacion y trazabilidad que respalden
su reputacion.

ARTICULO 20.- MARCA TERRITORIAL Y USO AUTORIZADO.

Autorizase el desarrollo de la marca territorial “Ruta del Café de la Zona Sur de San
José” como distintivo para la promocién del territorio, sus experiencias y
emprendimientos vinculados.

ARTICULO 21.- SALVAGUARDA CULTURAL, FESTIVALES Y CENTROS DE
INTERPRETACION.

Las Municipalidades comprendidas en el ambito territorial de la Ruta del Café,
dentro de sus competencias y conforme a disponibilidad presupuestaria, podran
promover y apoyar:

a) Festivales y ferias: Festivales, ferias, eventos culturales y gastrondmicos
vinculados al café y a la identidad local.

b) Centros interpretativos: Centros de interpretacion, museos comunitarios o
espacios de memoria vinculados a la caficultura y su historia.
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c) Educacion vy divulgacion: Programas de divulgaciéon, Ruta del Café
educativas y actividades con centros educativos y organizaciones
comunales.

ARTICULO 22.- INTEGRACION ESTRATEGICA CON LA POLITICA TURISTICA
NACIONAL Y MARCA PAIS.

El ICT, en coordinacion con las instituciones competentes y la Comision, podra
articular la Ruta del Café con la estrategia nacional de posicionamiento turistico
internacional y con la Marca Pais, promoviendo el territorio como region de
excelencia cafetalera sostenible, de conformidad con los planes institucionales y la
disponibilidad de recursos.

ARTICULO 23.- DECLARATORIA DE INTERES PUBLICO Y NACIONAL.

Declarase de interés publico y nacional la Ruta del Café de la Zona Sur de San
José, como instrumento de desarrollo territorial, dinamizacion econdmica,
fortalecimiento del turismo rural y proyeccion nacional e internacional del café de
Costa Rica, en el marco de las competencias de las instituciones publicas
involucradas y conforme a la normativa vigente.

ARTICULO 24.- COMISION INTERINSTITUCIONAL DE LA RUTA DEL CAFE DE
LA ZONA SUR DE SAN JOSE.

Créase la Comision Interinstitucional de la Ruta del Café de la Zona Sur de San
José, en adelante “la Comisidon”, como o6rgano de coordinacion, articulaciéon
estratégica, seguimiento y apoyo para la implementacion de la presente ley.

La Comisidn tendra caracter técnico-estratégico, no contara con personalidad
juridica instrumental, y su funcionamiento no implicara la creaciéon de nuevas
estructuras administrativas permanentes ni erogaciones adicionales obligatorias
para el Estado, por lo que operara con los recursos ordinarios disponibles de las
instituciones participantes, conforme a sus competencias y disponibilidad
presupuestaria.

La Comision estara integrada por:
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ICAFE: Un representante del Instituto del Café de Costa Rica, quien la
presidira.

ICT Un representante del Instituto Costarricense de Turismo.

MOPT: Un representante del Ministerio de Obras Publicas y Transportes.
MEIC: Un representante del Ministerio de Economia, Industria y Comercio.
Municipalidades: Un representante de cada municipalidad de los cantones
incluidos en el ambito territorial de la Ruta del Café del Café.

Sector productor: Un representante del sector productor de café del territorio.
Desarrollo comunal: Un representante de la Union Cantonal (o Uniones
Cantonales) de Asociaciones de Desarrollo del territorio.

Sector cooperativo: Dos representantes del sector cooperativo cafetalero del
territorio.

Centros Agricolas Cantonales: Un representante de los Centros Agricolas
Cantonales del territorio.

INA: Un representante del Instituto Nacional de Aprendizaje.

La designacion de los representantes por parte de sus respectivas instituciones, asi
como las normas de funcionamiento, se estableceran via reglamento. Este
instrumento regulara los mecanismos de eleccion, la secretaria técnica, la
periodicidad de las sesiones y la rendicion de cuentas, debiendo los representantes
ejercer sus funciones ad honérem.

ARTICULO 25.- COMPETENCIAS DE LA COMISION INTERINSTITUCIONAL.

La Comision sera el 6rgano rector y coordinador para la implementacion de la Ruta
del Café, dentro del marco de competencias de las instituciones que la integran, y
tendra las siguientes funciones:

a.

Planificacion quinquenal: Formular, aprobar, dar seguimiento y actualizar el
Plan Estratégico Quinquenal de la Ruta del Café, el cual tendra caracter
programatico y no generara obligaciones presupuestarias automaticas para
las instituciones participantes.

Coordinacion interinstitucional: Coordinar acciones interinstitucionales para
el desarrollo productivo, turistico, cultural y ambiental vinculado al café en el
territorio de la Ruta del Café.

Articulacion publico-privada y comunitaria: Promover la articulacién entre el
sector publico, el sector productivo, el sector cooperativo, el sector turismo y
las organizaciones comunitarias.

Lineamientos técnicos: Emitir lineamientos técnicos y recomendaciones para
la sefalizacion, infraestructura habilitante, capacitacion, estandarizacién de
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experiencias, seguridad del visitante y promocion coordinada de la Ruta del
Cafeé, conforme a la normativa aplicable.

e. Seguimiento y rendicion de cuentas: Dar seguimiento al cumplimiento de los
objetivos establecidos en esta ley y rendir un informe anual publico de
avances, resultados e indicadores.

f. Sostenibilidad, cultura e identificacion de origen: Impulsar mecanismos de
sostenibilidad ambiental, salvaguarda cultural, identidad territorial y
fortalecimiento de indicaciones geograficas o denominaciones de origen
asociadas a la caficultura del territorio.

g. Cooperacion y alianzas: Gestionar cooperacion técnica y financiera nacional
e internacional, asi como alianzas estratégicas para el fortalecimiento de la
Ruta del Café, conforme al ordenamiento juridico.

La Comision adoptara sus acuerdos por mayoria simple de los miembros presentes.
Podra invitar, con voz, pero sin voto, a otras entidades publicas o privadas cuando
lo estime pertinente.

El apoyo técnico y logistico de la Comisién sera brindado por el ICAFE, dentro de
su estructura ordinaria y con cargo a su presupuesto vigente, sin que ello implique
transferencias obligatorias adicionales.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS

TRANSITORIO I.- Reglamentacion.

El Poder Ejecutivo reglamentara la presente ley en un plazo maximo de seis meses
contados a partir de su publicacion.

TRANSITORIO II.- Instalacion de la Comisién y Plan Estratégico Quinquenal.

Dentro de los tres meses siguientes a la publicacion de la presente ley, las
instituciones y organizaciones sefialadas en el articulo 24 designaran a sus
representantes. La Comision debera quedar instalada dentro de los quince dias
habiles siguientes a la recepcién de dichas designaciones.

Dentro de los seis meses siguientes a su instalacion, la Comision formulara y
aprobara el Plan Estratégico Quinquenal inicial de la Ruta del Café, el cual debera
incluir al menos: inventario de actores y atractivos, definicion de nodos y circuitos
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(1, 2 y 3 dias), estrategia de promocion, plan de capacitacion, prioridades de
sefalizacion e infraestructura habilitante e indicadores de seguimiento.

Rige a partir de su publicacién.

Gilberth Jiménez Siles
Diputado



